Distribuido para PUENTE CHINA * Este articulo no puede distribuirse sin el consentimiento expreso del dueiio de los derechos de autor.

LILING
OI ZHOU

PRESIDENTA DE LA PATRONAL DEL ‘SILICON VALLEY CHINO'. La
portavoz defiende que Europa y EEUU también conceden ayudas de Estado
ante los tambores de guerra comercial entre el gigante asiaticoy Bruselas

«El coche chino quiere abrir centros
en Espana... como el textil en Asia»

PAULA MARIA MADRID

Afinales de agostodespegd laprime-
ra conexion aérea directa entre Bar-
celonaylaciudad chinade Shenzen,
capital tecnoldgica del gigante asia-
tico que se ha ganado el apodo del Si-
ficon Valley chino. Dias después deque
el primer avidn saliese de ElPrat, Bru-
selas abandond su equidistancia v
respondid al clamor de la industria
europea conlaapertura de unainves-
tigacidn sobre lasayudas del Gobier-
no chino a un sector que esta «inun-
dandos el mercado de los 27.

Cuando la ofensiva de empresas
asiaticasensectores clave ha prendi-
do una chispa en Europa, y en ¢l 50
aniversario del comienzode las rela-
ciones bilaterales entre China v Es-
pafia, Barcelona acoge hov la sexta
edicidn del Congreso Internacional
de las Asociaciones de Shenzhen, que
reline a mas de 300 portavoces de co-
losos como Huawel, Gestamp o BYD.
Desde la Ciudad Condal, Liling Qi
Zhou, presidenta de laAsociacidnde
Industria v Comercio de Shenzhen
en nuestro pais v de la consultora
Puente China Espafia, defiende enun
encuentro con EL MUNDO que las
ayudas de Estado a las empresas no
son solo cosa de Asia v, frente a los
tambores de guerra comercial, rom-
pe una lanza a favor de las sinergias
entre regiones, con Espaha como
puente entre China y Latinoamérica.
Pregunta. jLe preocupa que la Co-
misién Europea abra una investi-
gacion sobre las ayudas a los vehi-
culos eléctricos chinos?
Respuesta. Antes de la pandemia, la
tendencia era hacia una economia
globalizada. Los paises desarro-
llados se han beneficiado durante
afios de instalar sus fabricas en Asia,
sobre todo en China o en Vietnam,
aprovechandose de una base dema-
no de obra mucho mas barata. Aho-
ra la clase media se ha consolidado
en Asia v avanza hacia la especia-
lizacidn tecnoldgica. El sector del
automdvil, sobre todo el coche eléc-
trico, lo estd liderando China. Cada
paistiene sus estrategias gue buscan
promover, ytodoslos estados han da-
domasomenosayudasasus empre-
sas.Estopasaen Chinaytambiénen
EEUU y en la propia Unidén Europea.
P. ;:Entiende la hostilidad de Bruse-
las ante el desembarco de los fabri-
cantes asiaticos?
R. Siahora el Gobierno chinoy suin-
dustria del automdvil estan prepara-
dos es por una estrategia que se re-
monta a hace 15 o zo afios. En este
tiempo, hanlogrado unaventajacom-
petitiva que va desde la tecnologia
hastalacadena de suministro. El fru-
to de todo ello es un producto muy

competitivo, en precio v en calidad.
Esto tiene que verse como una gran
ventaja, los fabricantes chinos va quie-
ren intermacionalizarse e invertir fue-
ra del pals parasituarse cerca del mer-
cado, incluso, contratar gente local,
profesionales espafioles, v abrir cen-
tros de investigacion.

Una economia
global rebajalos
precios y favorece
al consumidor

P. ;China ha invertido la balanza?

R.Tenemos que aprovechar gque Chi-
na tiene un producto maduro para
crecer juntos, como ocurriden su dia
con ciertos sectores, como el textil, en
los que Europa estaba muy desarro-
llada v contaba con grandes marcas

que, para competir entre ellas, ibana
China a instalar sus fabricas. Estas
son las reglas del mercado: importar
desde donde estd mas barato para
vender donde estén tus clientes.
P.;0ué busca el inversor chinoen las
empresas espafolas?

R. Cuando hablamos de Espafia, el
empresario chino, va provenga del
wirismo, del mundo financiero, de
las infraestructuras... no mira Gnica-
mente al sur de Europa, sino a Lati-
noamérica. A las compafiias chinas
les interesa ir de la mano de un so-
cioespafiol porque, ademas de unos
conocimientos consolidados, tiene
la proteccidn legal europea, que es
mucho mas transparente.

P. ;Considera que la pandemia ha si-
dounpunto de inflexidn paralas re-
laciones UE-Asia?

R. Europaha aprendido que debe te-
ner un suministro base propio, aun-
que sea mas caro, de productos ba-

EL MUNDO

sicos que se pueda activar sipasaal-
go gordo, como una pandemia. No
puede ser que gente muera porque
no se puedan traer mascarillas de
terceros paises. Esto como empre-
sariaen Espafialoentiendo. Pero es-
to no es incompatible con aprove-
char una cadena de suministro ba-
sada enuncomercio global que fun-
ciona vy contribuye a bajar los costes
finales beneficiando al consumidor
final. La tecnologia avanza porque
colaboramos con culturas distintas.
P.Laindustria europea parte de con-
diciones mas restrictivas, jcree que
Europa deberia optar por flexibili-
Zar sus normas en lugar de poner
obstaculos a Asia?

E. Por supuesto, s que esto novade
pelear sobre qué goblerno da mas
ayudas a sus empresas, sino de que
cada pais o region decida su estrate-
gia para impulsar al maximo a sus
empresarios.



